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Celem pracy specjalisty ds. reklamy jest pomoc klientowi w sprzedazy produktu
poprzez zorganizowanie kampanii reklamowej. Kampanie reklamowe moga dotyczyc¢
konkretnego produktu badz ustugi, mogg tez poméc w budowaniu lub odswiezeniu
wizerunku marki firmy, mogg réwniez dotyczy¢ promocji waznych postaw spotecznych.
Kampanie mozna prowadzi¢ w jednym medium (np. radio, prasa) lub w wielu, czyli
moga by¢ multimedialne lub by¢ wydarzeniem, np. happeningiem.

Specjalisci ds. reklamy zatrudniani sg w agencjach reklamowych, domach mediowych,
wydawnictwach prasowych, telewizji, radio, mogg zajmowac samodzielne stanowiska
w firmach, a takze prowadzi¢ projekty reklamowe na zlecenie. Ta wielos¢ i
réznorodnos¢ miejsc pracy ma wptyw na rodzaj zadan, jakie bedzie realizowat
specjalista ds. reklamy. Specyfika pracy, np. w agencjach reklamowych powoduje, ze
zatrudniony w niej specjalista zajmuje sie przede wszystkim przygotowaniem kampanii
reklamowych, a pracujgc w domach mediowych, ktére wspédtpracujg z mediami,
specjalista ds. reklamy odpowiada za dobdr i zakup po najlepszej cenie medidéw, tzn.
przestrzeni i czasu reklamowego. Natomiast praca specjalisty ds. reklamy w
wydawnictwach polega przede wszystkim na sprzedazy powierzchni reklamowych.
Jednak gtdbwnym zadaniem specjalisty ds. reklamy jest przygotowywanie kampanii
promocyjnych, czy reklamowych dla zleceniodawcéw.

Niezaleznie od miejsca pracy, do najwazniejszych zadah zawodowych specjalisty ds.
reklamy nalezy pozyskiwanie nowych klientéw i wspotpraca ze statymi klientami przy
tworzeniu strategii reklamowe;j i jej realizacji oraz przeprowadzanie rozliczen
finansowych dotyczacych realizowanego projektu, a takze czasem badanie
skutecznosci reklamy.

Pierwszym krokiem, ktoéry podejmuje specjalista przy przygotowywaniu kampanii jest
ustalenie wymagan i potrzeb klienta dotyczacych reklamy, tzw. ,briefu”. Brief
formutuje potrzebe klienta, czyli cel reklamy, np. osiggniecie okresSlonego poziomu
sprzedazy, a takze grupe odbiorcéow reklamy, tzw. ,target” oraz szczegdétowe
informacje o produkcie i o strategii marketingowej firmy. Na tym etapie prac,
specjalista, ds. reklamy podejmuje decyzje dotyczgca przyjecia zlecenia, zdarza sie
bowiem, ze moze odmdéwic przyjecia prowadzenia kampanii produktu, np. niezgodnych
z etyka. Po przyjeciu zlecenia, specjalista doradza i uzgadnia wstepnie koncepcje i
sposéb przeprowadzenia reklamy. Przed przystgpieniem do pracy nad samag kampania
reklamowg korzysta z badan i analiz rynku dotyczacych reklamowanego produktu -
popytu i podazy, produktéw konkurencyjnych, zainteresowan i upodoban grupy
docelowej reklamy, a takze badah i analiz Srodkéw przekazu (medidéw) pod katem
korzystania z nich tejze grupy. Przed przystgpieniem do planu reklamy specjalista ds.



reklamy musi okresli¢ i da¢ do zaakceptowania przez klienta budzet, nastepnie tworzy
wstepne oferty i umowy, a w dalszej kolejnosci konkretyzuje projekt, poprzez dobdr
medidw (nosnikdéw reklamy) do charakteru produktu, charakterystyki grupy docelowej,
wielkosci budzetu itp. Na tym etapie prac nad kampanig specjalista ds. reklamy
wspotpracuje z copywriterami tworzagcymi hasta i slogany reklamowe, grafikami
tworzacymi strone wizualng oraz muzykami, ktérzy zajmujg sie oprawa muzyczng i
rezyserami filmowymi. Ponadto zleca opracowanie i realizacje gadzetéw reklamowych,
plakatéw, ulotek, bilbordéw oraz zakupuje srodki przekazu wg tzw. media-planu.
Media-plan zawiera szczegdty dotyczgce zakupu, takie jak czas, czestotliwos¢ i terminy
eksponowania reklamy.

Specjalista ds. reklamy réwniez tworzy i przedstawia prezentacje na temat planowanej
kampanii reklamowej klientowi, jak i wspoétpracownikom. Czesto prezentuje projekt
przed duzym gronem oso6b. Poza tym do jego obowigzkdéw naleza tez negocjacje
warunkéw umowy z klientem czy, np. zdomami mediowymi i z mass mediami.
Natomiast po zakonczeniu projektu specjalista ds. reklamy w wiekszosci agencji
rozlicza projekt i wystawia faktury (w niektérych agencjach istniejg dziaty zajmujgce sie
rozliczeniami kosztéow reklamy).

Podstawowym narzedziem pracy specjalisty ds. reklamy jest komputer, na ktérym
tworzy pomysty, prezentacje, prowadzi korespondencje i rozliczenia. Poniewaz do jego
obowigzkdéw nalezy m.in. prowadzenie prezentacji u klienta, czy we wspotpracujgcych
firmach, wykorzystuje najczesciej samochdd, jako najszybszy i najwygodniejszy srodek
transportu.
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